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APRESENTAGAO

Este documento € parte do Estudo de Macroestruturacao
Estratégica de Anapolis (GO), referente ao Contrato n® 47/2026,
firmado entre a Prefeitura Municipal de Anépolis e a URBTEC™. O
presente relatério diz respeito ao Produto 2 — Plano de Comunicacao
e Mobilizacdo Social, produzido durante a Etapa 1 do processo de

elaboracao do referido plano.
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1.INTRODUCAO

O Plano de Comunicacédo e Mobilizacdo Social € um instrumento para
orientar as ag¢bOes de divulgacdo, promocdo da participagdo social e
transparéncia das informacdes no ambito da elaboracdo do processo de
Macroestruturacdo Estratégica de Anapolis (GO), contemplando: a revisdo do
Plano Diretor Municipal, a atualizacdo do Plano de Mobilidade Urbana; a
elaboracdo do Plano de Acgdo Climatica, incluindo um Plano Municipal de
Arborizacdo Urbana; e o desenvolvimento de um Masterplan.

Este documento tem como objetivo geral estabelecer estratégias para
assegurar a visibilidade, o entendimento e o envolvimento dos diversos publicos
no processo de construgdo conjunta dos Planos. Entre os objetivos especificos,
destacam-se:

e Garantir a transparéncia e acesso a informacéo sobre os Planos,
suas etapas, decisdes e resultados;

e Promover o engajamento de atores sociais do municipio,
estimulando a participagao social;

e Divulgar amplamente as diretrizes, metas e produtos do processo
de elaboracdo do Estudo de Macroestruturacdo Estratégica,
fortalecendo sua legitimidade e reconhecimento publico;

e Valorizar a identidade municipal e os principios de integracéo,
sustentabilidade, resiliéncia e inovacéo.

Para tanto, este instrumento de planejamento estratégico articulara
acOes de comunicacéo institucional e de mobilizacao social, detalhadas ao longo

deste documento.
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2 DIAGNOSTICO DA COMUNICACAO

O levantamento de canais consiste na identificacdo dos principais
veiculos de comunicagdo de alcance e impacto municipal, tais como portais de
noticia, radios, jornais, agéncias de noticias, assessorias de comunicacao,
veiculos de comunicacdo em geral e demais plataformas de comunicacao locais
com potencial para atuar como parceiros na divulgacdo do processo, seus
eventos e acgoes.

Esse levantamento também considera as redes sociais e 0s canais
oficiais da prefeitura e demais canais de comunicacéo de natureza publica. Essa
atividade tem como o objetivo assegurar que a divulgacao de eventos e acoes
do processo tenham um amplo alcance, fortalecendo a notoriedade dele e o
promovendo reconhecimento e engajamento da populacéo.

A metodologia de coleta de dados consistiu em pesquisa ativa em sites
e redes sociais e os resultados foram organizados em uma tabela estruturada
com informagdes institucionais e outros dados, ordenados pelas seguintes
colunas: Natureza (publica e privada); Abrangéncia (escala principal de atuacéo
institucional); Tipo/Escopo (funcéo institucional); Instituicdo (nome); Site Oficial
(endereco virtual); Instagram (perfil na plataforma, nimero de seguidores e
média de curtidas); Facebook (pagina na plataforma, numero de seguidores e
média de curtidas); Youtube (inscritos e média de curtidas); e Outros
(detalhamento de redes sociais como X e TikTok).

A partir dessa listagem, foram avaliados os indicadores de alcance e
interagdo, como numero de seguidores, curtidas, comentérios, inscritos e
visualizacbes. Os valores de curtidas, comentarios e visualizacdes foram
calculados a partir da média das ultimas 30 publicacdes de cada perfil analisado.
Dessa maneira, foi possivel aferir a relevancia digital e o potencial de alcance de
cada instituicdo. Os destaques deste levantamento estdo apresentados a seguir

e a listagem completa encontra-se nos Apéndices | e Il deste produto.
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2.1 Destaques de meios de comunicacao da esfera publica

Os meios de comunicacdo da esfera publica englobam: canais de
comunicacao oficiais, tais como paginas de redes sociais (Instagram, Facebook
e Youtube) e sites de instituicbes publicas. Esses canais desempenham um
papel relevante para potencializar o alcance das estratégias de comunicacao,
uma vez que a oficialidade das plataformas desperta confianca do publico.
Portanto, recomenda-se que essas fontes oficiais sejam acionadas
oportunamente para auxiliar na divulgacdo massiva do Plano, suas acfes e seus
eventos.

Foi identificado que ha presenca digital em sites e paginas oficiais nas
redes sociais da Prefeitura Municipal de Anapolis, da Camara Municipal de
Anapolis e da Agéncia Goias de Noticias do governo estadual. As trés
instituices contém sites robustos com publicacdo de noticias; perfis e paginas
ativas nas plataformas Instagram, Facebook e Youtube; e médias de interacdes
significativas. Destaca-se que foi identificado um perfil da Camara Municipal na
plataforma TikTok com periodicidade de publicacdo e média de interacdes
relevantes.

Por tudo isso, diagnostica-se que essas fontes oficiais podem ser
usufruidas como canais para a difusdo de noticias acerca da elaboracdo dos
Estudos de Macroestruturacdo Estratégica, capacitando a populacéo acerca dos
conceitos norteadores dos Planos contemplados e convocando a sociedade para
participar dos eventos publicos e enviar contribuicbes. No Apéndice | esse

levantamento é exposto em detalhes.

2.2 Destaques de meios de comunicacao da esfera privada

A esfera privada da comunicacao abrange, primordialmente, os veiculos
de comunicacdo em massa, isto €, a imprensa em geral: jornais digitais e
impressos; emissoras de radios; canais de televisdo; e midias digitais como sites,
portais e paginas na internet. A identificacdo desses meios é fundamental para
potencializar o alcance das estratégias de comunicacdo, especialmente a de

“‘Midia Espontéanea’.
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Esses canais poderéo ser contatados para o envio de avisos de pauta e
press-kits (conjunto de arquivos descritos no item “ESTRATEGIAS DE
DIVULGACAO PUBLICA”). Assim, as estratégias de divulgacdo do Estudo, seus
conceitos e oportunidades de participagcédo popular poderdo alcancar diferentes
publicos, potencializando os esforcos de divulgacdo. No Apéndice | esse
levantamento € exposto em detalhes.
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3 MAPEAMENTO DOS PUBLICOS-ALVO

O mapeamento dos publicos-alvo consiste na identificacdo e
caracterizacdo dos grupos de interesse, gestores municipais, consorcios, setor
produtivo, universidades, sociedade civil organizada e comunidade em geral.
Para tanto, sdo realizados levantamentos das principais organizacfes que
compdem a sociedade civil de Anapolis, a fim de inclui-las no processo
participativo de elaboracdo do Estudo de Macroestruturacao Estratégica.

A partir dessa listagem, representantes de diferentes segmentos da
sociedade civil poderéo ser contatados ao longo dos trabalhos para participar
dos eventos previstos para o desenvolvimento dos Planos contemplados no
Estudo e auxiliando na difusdo dos materiais de divulgacdo dos eventos e acoes,
potencializando o alcance e a capilaridade dos esforgos da comunicacéo.

Inicialmente, foram listados atores estratégicos que representam
instituicbes, organizacles, sindicatos, associacfes, institutos, dentro outros
atores sociais que exercem influéncias em temas como inddstria, comércio,
agricultura, educacao, cultura e meio ambiente.

A identificacdo desses atores € fundamental para o enriquecimento das
discussbes e para o fortalecimento da participacdo de especialistas em areas
especificas. Ressalta-se que essa listagem devera ser constantemente
atualizada ao longo do processo de desenvolvimento do Estudo, afim de
recepcionar quaisquer representacées que por ventura ndo tenham sido
contatas anteriormente. A listagem completa encontra-se no item “Apéndice lll:

Mapeamento dos Publicos-Alvo”.

#, anApoLis URB
, SEMPRE DO SEU LADO TEC“ 12



"; MACRO -
L R _ Yo" ESTRUTURAGCAO
Produto 02 — Plano de Comunicacé&o e Mobilizag&o Social 4\ ESTRATEGICA

N

4 ESTRATEGIAS E ACOES DE COMUNICACAO

Com o intuito de tornar publico e potencializar a divulgacao do processo
de elaboracdo do Estudo de Macroestruturacdo Estratégica de Anapolis, sdo
propostas as seguintes estratégias e acoes: identidade visual; pagina do Estudo
no site da Prefeitura; boletins eletrénicos; e materiais de apoio. Especificamente
para a divulgacdo de eventos e a¢des, serdo empregadas: midia espontanea;
redes sociais; midias impressas; e convites oficiais.

Ressalta-se que para garantir a eficacia deste planejamento, sera
necessario um esforco coletivo para articulacao institucional, especialmente
entre as Secretarias Municipais de Comunicacédo; Assisténcia e Politicas Sociais;
Governo; e demais departamentos que possam colaborar com a execug¢do das
estratégias de comunicacdo propostas neste documento.

Em relacdo a linguagem empregada nas pecas de comunicacao, orienta-
se que as mensagens sejam formatadas com formalidade e sobriedade,
condizendo a seriedade dos trabalhos que estdo sendo realizados. Para a
elaboracdo de pecas cujos publicos-alvo sdo a sociedade civil em geral, a
linguagem podera ser flexibilizada, com menor grau de tecnicismo e mais
didatismo. De qualguer maneira, enfatiza-se que a linha editorial deve sempre
manter um tom institucional que reforce a credibilidade dos emissores. A sequir,

as estratégias e acdes de comunicacao sdo detalhadas.

Figura 1: Estratégias e A¢cdes de Comunicacao

Macroostruturacéo]

estratégica J
ldentidade Visual Banner
Materiais de
apoio

Fonte: Elaboragéo propria.
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4.1 ldentidade Visual e Diretrizes de Marca

A criacdo de uma identidade visual € uma estratégia basilar que consiste
na concepc¢ao de um logotipo e na definicdo de tipografias e cores para traduzir
de maneira semioética as caracteristicas e 0s objetivos dos planos contemplados
no processo de Macroestruracdo Estratégica. Esse recurso € valioso para
promover a facil identificagdo de materiais técnicos e de divulgacéo relativos ao
Estudo, além de estimular uma familiarizacdo e apropriacdo desse instrumento

pela populacéo e, especialmente, pelos atores sociais envolvidos.

Figura 2: Processo de Elaboragéo de Identidade Visual

o

Fonte: Elaboracgéo propria.

A concepcao da identidade visual se originou com a proposi¢céo de um
signo central que apresente desdobramentos de acordo com cada
especificidade, facilitando a sua aplicabilidade em materiais que tenham enfoque
coletivo e/ou individualizado nos planos do Estudo (Plano Diretor, de Mobilidade
Urbana, de Acao Climética, de Arborizacdo e Masterplan).

Seguindo o principio de articulacdo entre esses planos, o signo principal
€ inspirado no desenho urbano de quadras que convergem em um centro.
Simulando a diversidade de temas envolvidos no estudo completo, as partes
formativas do desenho séo diferentes entre si, e essas diferencas sao
evidenciadas pelas multiplas formas e cores. A unido dessas partes diversas em
um centro Unico se relaciona com o objetivo central de orientar o
desenvolvimento territorial de forma integrada, sustentavel e resiliente.

Dessa maneira, a partir do signo central, cada plano possui uma

identidade Unica, trabalhada com elementos representativos de cada alcada: a

= oo |JRB
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rodovia no Plano de Mobilidade Urbana, o recorte de quadras para o Masterplan,
elementos arboreos para Plano de Acao Climatica e linhas estruturantes para o
Plano Diretor.

As cores selecionadas tém como intencdo harmonizar a identidade
visual do Estudo com a atual gestdo, juntamente com a necessidade de
representar cada plano unitariamente para facilitar a identificacdo dos materiais.
Assim cada um dos instrumentos articulados possui sua cor especifica, sendo
elas: Plano de Mobilidade Urbana: azul; Plano Diretor: alaranjado; Plano de Agé&o
Climatica: verde; e Masterplan: amarelo. Sendo parte integrante do Plano de
Acéo Climatica, o Plano de Arborizacéo é representado pelo mesmo signo do
primeiro, porém, com uma variacao no tom de verde.

As familias tipograficas empregadas no projeto sao “Gothan” para titulos,
por ser a mesma adotada pela gestdo municipal. Apds um processo de pesquisa
de referéncias, elaboracdo de propostas, avaliagbes de alternativas e
refinamentos estéticos, foram definidos os seguintes elementos gréficos:
logotipos; paleta de cores; tipografia; apresentados nas figuras a seguir. No
Apéndice IV estdo disponibilizadas orientagcbes para a utilizacdo desses

materiais.

Figura 3: Logotipo principal do Estudo de Macroestruturacéo Estratégica

¥p. MACRO )
‘e ESTRUTURAGAO
4\ ESTRATEGICA

Fonte: Elaboragéo propria.
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Figura 4: Logotipos dos Planos contemplados no Estudo de Macroestruturagao Estratégica

‘p‘ PLANO b
/1%

DIRETOR

ANAPOLIS
" PLANO DE
d MOBILIDADE

ANAPOLIS

' MASTERPLAN

ak ANAPOLIS

Fonte: Elaboracgéo propria.
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Figura 5: Paleta de cores principal da identidade visual do Estudo de Macroestruturacéo
Estratégica

Proposta de paleta atualizada

Cores Principais:

Cores auxiliares:
Para aplicagdes como apodo, utliizadas em apresentagies, grificos, mapas, tabelas, figuras e situagdes sem destaque,

Fonte: Elaboragéo propria.

Figura 6: Tipografia da identidade visual do Estudo de Macroestruturacéo Estratégica

Possibilidade de substituicao de fonte principal

Gotham

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

fonte utilizada pela gestdo
da prefeitura

Fonte: Elaboracéo propria.
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4.2 Pagina do Estudo no Site da Prefeitura

A criacdo de uma pagina exclusiva do Estudo de Macroestruturacao
Estratégica no site da Prefeitura Municipal tem como objetivo democratizar o
acesso as informacdes acerca dos Planos contemplados, descrevendo de
maneira didatica as principais informacdes, como 0s conceitos, as etapas e as
oportunidades de participacdo. Neste ambiente virtual, também serdo publicados
os documentos elaborados no ambito do Estudo para consulta publica, como os
produtos, relatorios e demais materiais elaborados. Recomenda-se que neste
ambiente virtual seja disponibilizado um formulario para o envio de contribui¢cdes
por visitantes, a fim de facilitar a participagéo e o engajamento da populacéo.

Dessa maneira, o portal digital se configura como uma estratégia de
divulgacao publica para assegurar a transparéncia do processo de elaboracao
do Estudo, servindo como uma fonte oficial de informacdes e canal para envio
de davidas e sugestdes.

Sugere-se que esta pagina seja desenvolvida internamente ao site da
Prefeitura, a fim de facilitar a execucdo da estratégia e usufruir do
reconhecimento publico do dominio do site. Recomenda-se que seja aplicado o
formato “landing page” isto é, uma pagina unica com todas as informacoes,
intercalando imagens e textos elaborados com orientacdes de Search Engine
Optimazation (SEO).

A consultoria se coloca a disposi¢ao para prestar suporte a Prefeitura na
execucao dessa proposta, como a elaboracdo de textos e figuras. Entretanto,
sera de responsabilidade da Prefeitura a publicacdo e manutencéo da pagina. A

Figura 7 exemplifica uma pagina elaborada com o mesmo intuito.
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Figura 7: Captura de tela da pagina do Plano Diretor de Transportes e Mobilidade Urbana
(Planmob) de Caxias do Sul (RS)

e

Planmob - Apresentacao

Planmob
PMano Diretor de Transpories « Mobilidade Urbans (PManmob) e aoe o & um rstuddo gque obietiva
220 B0 planeamento urbans, 8o anipoety. 4o tdnito # da mobilkdac Lianrvand principeos da ineh

sl o da sustentabilidade ambeeeits

Marmob ¢ coordenade pela Secrwtaria Municipal de Transdte, Transportes » Mobilidade (SMTTM) « 10

rrdao rlaborado pela empiess oe More URBTEC™ Nt atnds Do me e WCitac o A ordem de it i
! W dia o luho de )\ O viapes de elaborucdo do Manmob | Yoy
nogtama (Mued das wapas » produt { et I ok elat

» Aoenida (pvertos reshizs e pvent ——

Mano # un preneran ta Politica Nacional de Mobllidade Urbane (PNMU) — Lel Federal n*
1250772012 » notanih m aghes S0 pode uih mpatil Mprrrse let ale

MUAR PARA “THANSITO. TRANGPORTES |

MOM ALY

Fonte: Elaboracgéo propria.

4.3 Endereco Eletrdnico

Adicionalmente a estratégia de disponibilizar um formulario digital na
pagina do Estudo no site da Prefeitura, recomenda-se que seja criado um
endereco eletrénico para o recebimento de e-mails da populacao. Essa iniciativa
tem como objetivo facilitar o envio de contribuicbes mais substanciais, com ou
sem anexos, de maneira formalizada. Com o intuito de reforcar a oficialidade
desse canal, recomenda-se que o0 endere¢co seja curto, claro e facilmente
memorizavel, além de ter o dominio/sufixo da Prefeitura.

A Consultoria esta a disposi¢do para auxiliar as equipes da Prefeitura
nas respostas a essas contribuicdes, mas sera de responsabilidade da Prefeitura
a criacdo e gerenciamento desse recurso. Sugere-se que esse e-mail seja
divulgado em materiais graficos e pecas de comunicacdo para incentivar a

participagcdo e o engajamento nos trabalhos.
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N

4.4 Boletins eletronicos

O envio de informativos institucionais € uma estratégia que tem como
objetivo manter os atores sociais mapeados informados e engajados ao longo
do processo de elaboracdo do Estudo. O envio desses informativos pode ser
utilizado para informar o publico acerca dos principais resultados alcancados nas
etapas, convidar para eventos publicos, sinalizar a disponibilizacdo de novos
documentos no site, entre outras possibilidades.

A Consultoria podera auxiliar na producdo do material em texto e
imagem para subsidiar a execucdo dessa estratégia, entretanto, sera de
responsabilidade da Prefeitura o disparo desses boletins. A Figura 8 exemplifica
essa estratégia aplicada no ambito da revisdo do Plano Diretor de Cabedelo
(PB).

Figura 8: Captura de tela de boletim informativo utilizado no processo de revisdo do Plano
Diretor de Cabedelo (PB)

Boletim

Informativo

© Drelor de Cabedcel

para o fusuro 90 municiplo

21 de sewembyo

FP8

Fonte: Elaboracgéo propria.

| _PREFEITURA D URB
B anapoLis Tf¢ )



NP, MACRO _
. G _ “e- ESTRUTURACAO
Produto 02 — Plano de Comunicacé&o e Mobilizag&o Social 4. ESTRATEGICA

4.5 Materiais de apoio

Complementarmente as estratégias previamente descritas, recomenda-
se que sejam produzidos materiais de apoio de carater informativo para divulgar
a realizacdo do Estudo de Macroestruturacdo Estratégica. Esses materiais
poderdo ser desenvolvidos em formatos digitais e fisicos, como publica¢des nas
redes sociais e cartazes.

Esses conteudos apresentardo informacdes sobre os Planos, reforcar a
relevancia desses instrumentos, indicar indicardo as oportunidades de
participacdo e onde encontrar mais informacées. E imprescindivel que essas
pecas sejam esteticamente atrativas e sejam elaboradas com uma linguagem
facilitada e convidativa.

Sugere-se que 0s materiais impressos sejam distribuidos em locais de
ampla visibilidade, como em recepc¢des e murais de equipamentos publicos
(como em unidades basicas de saude, escolas e prédios publicos) e das
instituicdes mapeadas (MAPEAMENTO DOS PUBLICOS-ALVO). As pecas
digitais poderdo ser publicadas nos sites e redes sociais da Prefeitura e
distribuidas em grupos de trabalho, liderangcas comunitarias e instituicbes
mapeadas.

Os detalhamentos acerca dos materiais, formatos, recursos, tiragens,
ferramentas e demais definicbes necessarias serdo pactuadas oportunamente
entre as equipes da Prefeitura e da Consultoria. A equipe da URBTEC™ podera
auxiliar na elaboracdo dessas pecas, porém, as impressdes, publicacbes e
distribuicdes serédo de responsabilidade da Prefeitura. A Figura 9 exemplifica a

aplicacao dessa estratégia.

Figura 9: Fluxo de atividades

Hrod Necsa

[ Consultoria } { Prefeitura ]

Avaliagao — Execuc¢do

Fonte: Elaboragéo propria.
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Figura 10: Cartaz utilizado para a divulgacdo do Plano de Desenvolvimento Urbano Integrado
da Regido Metropolitana de Curitiba (PDUI-RMC)

Vo
pduirmc

PLANO DE DESENVOLVIMENTO
URBANO INTEGRADO

Colabore O POUKRMC esth em
;:m - elaboracdo e a sua participacdo

# funcamentall

= M- AMEP maauv

Fonte: Consércio PDUI-RMC Sustentavel (2023).

4.6 Banner

O banner € um elemento fisico que auxilia na identificacdo visual dos
locais onde estdo acontecendo acdes e eventos relacionados ao Estudo de
Macroestruturacao Estratégica. Essa estratégia de sinalizacdo deve conter uma
chamada atrativa e as informacdes principais do Estudo (como onde encontrar
mais informacdes e enviar contribuicdes).

Recomenda-se que seja produzido em tamanho médio (120x90cm) e
que a identidade visual seja coerente ao Estudo e a Prefeitura Municipal. A
Consultoria podera desenvolver o material grafico do banner, entretanto, a

execucao da estratégia sera de responsabilidade da Prefeitura.
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Figura 11: Exemplo de banner utilizado no Plano de Mobilidade Urbana de Pato Branco (PR)

. Plano de

= Mobilidade
O Urbana

PATO BRANCO

Colabore com
o futuro da
mobilidade de
Pato Branco

Mals rdormagtes

@140

T

fa:;_v i BN

@F’vz:.ar!'
URB
Tec 2

Fonte: Elaboracgéo propria.
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5 ESTRATEGIAS DE DIVULGACAO PUBLICA

As estratégias de divulgacao publica do Estudo de Macroestruturacao
Estratégica tém como objetivo divulgar amplamente a realizacdo do Plano e,
especialmente, promover a participacdo social nas oficinas técnicas,
participativas e as audiéncia publicas previstas no Plano de Trabalho. As
estratégias propostas para cada tipologia de evento sao:

e Oficinas técnicas: Convites oficiais; e Convites Expressos.

e Oficinas Participativas: Convites Oficiais; Convites Expressos;
Midia Espontanea; Redes Sociais; e Midias Impressas.

e Audiéncias Publicas: Diario Oficial; Convites Oficiais; Convites
Expressos; Midia Espontanea; Redes Sociais; e Midias
Impressas.

A seguir, essas acfes sao detalhadas, bem como a sugestdo de

programacao para garantir a eficacia das estratégias.

Figura 12: Estratégias de Divulgacdo Publica — Oficinas Técnicas

Oficinas Técnicas

Fonte: Elaboracgéo propria.

Figura 13: Estratégias de Divulgacao Publica - Oficinas Participativas

f Oficinas ]

l Participativas J

Convites Oficials

Midias imprassas

Fonte: Elaboragéo propria.
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Figura 14: Estratégias de Divulgacéo - Audiéncias Publicas

f Audiéncias ]
l Publicas J

vites Oficiais

Midias impressas

Fonte: Elaboragéo propria.

5.1 Diario Oficial

Considerando a Resolucédo n.° 25, de 18 de marc¢o de 2005, do Conselho
das Cidades, as audiéncias publicas devem ser anunciadas por meio de
publicacdo em Diario Oficial do municipio com, pelo menos, quinze dias de
antecedéncia a data dos eventos. Essa publicacdo informa a data, o local e
horario do evento, o assunto e o endereco eletrébnico no qual constardo os
materiais técnicos para consulta publica.

A Consultoria elaborara um modelo de texto e encaminhara a Prefeitura
que, por sua vez, devera realizar os devidos encaminhamentos para a
publicacao no Diario Oficial do municipio. A Figura 15 apresenta um exemplo da

aplicacao dessa estratégia.
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Figura 15: Exemplo de publicacdo em Diario Oficial para divulgar Audiéncia Pablica

Prefeitura Municipal de Colombo

ESTADO DO PARANA
PREFEITURA MUNICIPAL DE COLOMBO

SECRETARIA MUNICIPAL DE DESENVOLVIMENTO URBANO E
HABITACAO - SEDUH
PLANO DE MOBILIDADE URBANA DE COLOMBO - EDITAL DE
CONVOCACAO PARA A 4° AUDIENCIA PUBLICA

Data: 10/05/2023

Hora: 18:30 horas

Local: Prefeitura Municipal de Colombo - Auditério da
Regional Maracana

Endereco: Rua Roberto Lambach Falavinha, 150 - 4° andar
Fatima - Colombo - PR

As Secretarias Municipais de Desenvolvimento Urbano e de
Habitagdo, e, de Plancjamento. Orgamento ¢ Gestio, por meio
deste edital, convocam a comunidade para participar da 4*
Audiéncia Pablica de Elaboragdo do Plano de Mobilidade
Urbana de Colombo, a ser realizada no dia 10 de maio de 2023,
as 18:30 horas. no Auditério da Regional Maracana, localizado
na Rua Roberto Lambach Falavinha, 150 — 4° andar - Fatima
Colombo - PR.
A Audiéncia Publica sera transmitida ao vivo de forma online,
através do canal do YouTube da Prefeitura Municipal de
Colombo.
Esta convocagdo visa promover a mobilizagio da comunidade,
apresentando a consolidagdo do plano de mobilidade urbana,
correspondente a ctapa 4.
Colombo,06 de abril de 2023.
ANDRE LUCAS FELICIANO FERREIRA
Departamento de Habitagdo
Matricula 12.717

Publicado por:

Isaque Soares de Souza
Cadigo Identificador:5BOASEB2

Fonte: Elaboragéo propria.

5.2 Convites Oficiais

z

O envio de convites oficiais € uma estratégia de comunicacéo
enderecada a autoridades e representantes de instituicbes mapeadas
(MAPEAMENTO DOS PUBLICOS-ALVO). Com uma linguagem formal, essas
correspondéncias tem o objetivo de informar e convidar para eventos as
autoridades do municipio, como vereadores(as), secretarios(as) e
representantes de instituicbes publicas. A Figura 16 ilustra a aplicacdo dessa

estratégia para promover um evento publico.
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Figura 16: Exemplo de convite divulgacdo de evento da revisdo do Plano Diretor de Pato
Branco (PR)

.Q Plano Diretor
B

Pato Branco
CONVITE

el e ere o see preeeny e

@ roumance  URBTEC

Fonte: Elaboracgéo propria.

5.3 Convites expressos

Complementarmente a estratégia de Convites Oficiais, propde-se que
sejam elaboradas pecas de convocacdo para envio por aplicativos de
mensagens (como Whatsapp, Telegram e demais plataformas de comunicacéo).
Esses convites sdo compostos por uma imagem com legenda contendo todas
as informacdes necessarias para a participacdo dos(as) convidados(as), como o
assunto e objetivo do evento, data, horario e local (ou plataforma, se o evento
for virtual). A linguagem aplicada a mensagem pode ser flexibilizada e os
destinatarios podem incluir liderancas comunitarias e representantes de
instituicdes mapeadas (MAPEAMENTO DOS PUBLICOS-ALVO).

A Consultoria se coloca a disposi¢ao para elaborar as pecas necessarias
para a execucdo dessa estratégia, entretanto, sera de responsabilidade da
Prefeitura o disparo desses convites. A Figura 17 ilustra um convite elaborado

CcOm 0 mesmo intuito.
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Figura 17: Captura de tela de convite enviado por aplicativo de mensagem para convidar para a
Oficina Comunitaria do Plano Municipal de Redugao de Riscos de Campo Largo (PR).

X’ Plano Municipal
A gepucho
k. o:eRISCOS

T~

Participe da

Oficina Comunitaria

Largo

31de margo (terca), as 19h

©) .
\ Rua Licio Anténio Umbelino, n* 312

Qsmmeuee |RETEC  WUNOPS Juie TR 5 BRalle

CONVITE

# . A Prefeitura de Campo Largo te convida para
participar da Oficina Comunitaria do Plano
Municipal de Redugédo de Riscos (PMRR).

"2‘—4' 0 evento acontecera na terga-feira (31/03) as
19h na Rua Licio Antonio Umbelino, n.° 312, no
Jardim Itaqui.

Vocé podera compartilhar suas experiéncias
em relagdo a eventos de impacto socioambiental,
como alagamentos e deslizamentos.

/1 A sua contribuigdo é fundamental para auxiliar
as equipes técnicas a identificar areas com mais
desafios e possiveis solugdes para reduzir os
riscos.
@ Ainiciativa faz parte do projeto "Periferia Sem
Risco”, do Governo Federal por meio da Secretaria
Nacional de Periferias do Ministério das Cidades,
em parceria com o UNOPS (ONU).

| Contamos com a sua presenca! 16:34

Fonte: Elaboragéo propria.

5.4 Midia Espontanea

A estratégia de midia espontanea consiste na publicacdo de press-
releases (comunicados de imprensa) e no envio dessas noticias para 0s meios
de comunicacdo em massa, como jornais e portais de noticia. Por se tratar de
uma divulgacdo por fontes oficiais, as noticias usualmente tém uma
receptividade relevante, alcancando diferentes publicos e se desdobrando em

SEMPRE DO SEU LADO
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outros materiais de divulgacéo. Por caracterizar-se como produtos jornalisticos,
0S press-releases transmitem confianca e oficialidade nas informacdes
noticiadas.

Dessa maneira, recomenda-se que todas as agdes e eventos realizados
no ambito do Estudo de Macroestruturacéo Estratégica sejam noticiadas no site
e redes sociais da Prefeitura. Aconselha-se, ainda, que esse material seja
enviado para os veiculos de comunicacéo locais e regionais, como os listados
no Apéndice I: Diagnostico de Comunicagdo. A Figura 18 apresenta um exemplo
de midia esponténea utilizado para divulgar um evento publico.

Figura 18: Exemplo de press-release para divulgagdo de evento publico do Plano de
Desenvolvimento Urbano Integrado (PDUI) da Regido Metropolitana de Curitiba (PR).

PARANA W PIA

Audiéncia publica vai apresentar contetdo final do Plano
Metropolitano da RMC

o080

Fonte: Elaboragéo propria.

5.5 Redes Sociais

As redes sociais sdo plataformas reconhecidas por terem um amplo
alcance em diferentes camadas da sociedade. Por isso, sugere-se que sejam
promovidas campanhas nas redes sociais da Prefeitura com o objetivo de
capacitar e engajar a sociedade acerca do processo de elaboragéo dos planos

contemplados no Estudo de Macroestruturacao Estratégica.
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Propbe-se que sejam realizadas campanhas educativas (explicacdes
didaticas sobre os conceitos principais relacionados aos planos) e informativas
(divulgacéo de eventos publicos e de meios de contribuicdo). Esses conteudos
poderdo ser apresentados em diferentes formatos, como imagens, carrosséis,
videos e demais possibilidades das plataformas.

A Consultoria se propde a produzir as pecas graficas e encaminhar a
Prefeitura, que, por usa vez, sera responsavel pela publicacdo nas redes sociais.
A Figura 19 apresenta um exemplo de execucédo dessa estratégia.

Figura 19: Captura de tela de divulgacdo de evento publico dos Planos de Mobilidade e
Transporte Coletivo de Palmas (PR)

| 2°Io7wumu feira) S trifent
w19 e "'; . : aendi

Local: CPEA

opinido
importante
futuro « Palmas

TXPALMAS B g

Fonte: Elaboragéo propria.

5.6 Midias impressas

As midias fisicas, como cartazes, panfletos e cartilhas, sdo estratégias
com alto potencial de divulgacdo, pois atuam no meio fisico, informando a
populacdo acerca do Estudo e convidando-a para participar dos eventos publicos
previstos. Para isso, sugere-se que a sejam produzidas pecas graficas que
sejam esteticamente atrativas, com conteudo informativo e linguagem

convidativa.

Banapouss 7
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Esses materiais impressos podem ser dispostos em locais de ampla
visibilidade, como em recepcdes e murais de equipamentos publicos (escolas,
unidades basicas de saude, terminais de transporte coletivo, etc.). A Consultoria
se coloca a disposicdo para auxiliar nessa estratégia na producdo grafica do
material, entretanto, serd de responsabilidade da Prefeitura a impressdo e
distribuicdo desses materiais. A Figura 20 apresenta um exemplo de aplicacéo

dessa estratégia.

Figura 20: Cartaz (A3) elaborado para divulgagdo de evento publico

| A
"é:é Masterplan

Ofcina Comunitéria

Masterplan

Oficina 24/09 | 14h
Comunitaria (@ i Gt s

Marciais do Barre Morretes
e ajude a construir £ 424 (S Ussten, S5t

o futuro de Itapema!

Fonte: Elaboragéo propria.
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5.7 Sugestao de cronograma de execucao das estratégias

Recomenda-se que as estratégias de divulgacdo de acbes e eventos

propostas sejam realizadas respeitando 0s seguintes prazos:

-
*
: ,
=D

PREFEITURA DI

ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

Diario Oficial: 15 dias corridos de antecedéncia
(aplicavel somente as Audiéncias Publicas).

Midia espontanea e radio: 10 dias corridos de
antecedéncia ao evento/acao.

Convites oficiais: 10 dias corridos de antecedéncia ao
evento/agao.

Convites expressos: 10 dias corridos de antecedéncia
ao evento/acao.

Midias impressas: 10 dias corridos de antecedéncia
ao evento/acgao.

Redes sociais: 7, 3 e 1 dias corridos de antecedéncia

ao evento/acao.

URB
TEC
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6.1 Apéndice |: Diagndstico de Comunicagao
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Levantamento dos principais veiculos de comunicacéo de alcance municipal com potencial para atuar como parceiros na divulgacédo do Estudo de Macroestruturacdo Estratégica.

Natureza Abrangéncia
Privada Municipal
Privada Estadual
Privada Estadual
Privada Intermunicipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Intermunicipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Municipal

ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

C

Tipo/escopo

Portal de noticias online
Portal de noticias online
Portal de noticias online
Portal de noticias online

Portal de noticias online

Radio e Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

Rede social de noticias

Radio e Portal de noticias online

Portal de noticias online

Portal de noticias online

URB
E

Instituicao

Anapolis Noticias
Diario de Goias
Portal 6

Viva Anapolis

Jornal Contexto de Anapolis

Radio Sao Francisco 97.7 FM

Diario da Redagao
Diario do Municipio
Anapolinos

7 Minutos

Reporter Anapolis
Portal Anapolis

Guia Sou Mais Noticias
Conexao Anapolina
Radio 96.3 FM Anapolis
Aconteceu E Noticia FM

DE Anapolis

Site oficial Contato

https://anapolisnoticias.com.br/

https://diariodegoias.com.br/cidades/anapolis/

https://portal6.com.br/

https://vivaanapolis.com.br/ultimas-noticias/

https://portalcontexto.com/

https://radiosaochico.com.br/

https://diariodaredacao.com.br/categoria/cidades/anapolis/

https://www.dmanapolis.com.br/anapol

https://anapolinos.com/

https://7minutos.com.br/

https://reporteranapolis.com/

https://portalanapolis.com/

https://www.quiasoumais.com.br/

N/A

https://radio96fm.net/

https://aconteceuenoticiafm.com.br/

https://www.deanapolis.com.br/ultimas-noticias



https://anapolisnoticias.com.br/
https://diariodegoias.com.br/cidades/anapolis/
https://portal6.com.br/
https://vivaanapolis.com.br/ultimas-noticias/
https://portalcontexto.com/
https://radiosaochico.com.br/
https://diariodaredacao.com.br/categoria/cidades/anapolis/
https://www.dmanapolis.com.br/anapol
https://anapolinos.com/
https://7minutos.com.br/
https://reporteranapolis.com/
https://portalanapolis.com/
https://www.guiasoumais.com.br/
https://radio96fm.net/
https://aconteceuenoticiafm.com.br/
https://www.deanapolis.com.br/ultimas-noticias
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20
21
22
23
24
25
26

27

Natureza Abrangéncia
Privada Municipal
Privada Municipal
Privada Regional
Privada Regional
Privada Regional
Publica Municipal
Publica Municipal
Publica Estadual

ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

UR
E

Tipo/escopo

Portal de noticias online
Portal de noticias online
Rede de Televisédo
Rede de Televiséo
Rede de Televiséo
Fonte oficial

Fonte oficial

Agéncia de Noticias

B
C

Instituicao
Anapolis Diario
Sempre Anapolis
TV Anhanguera (Globo)
Record Goias (Record)
TV Serra Dourada (SBT)
Prefeitura de Anapolis
Camara Municipal de Anapolis

Agéncia Goias de Noticias

Site oficial

https://anapolisdiario.com.br/

https://sempreanapolis.com.br/

https://redeglobo.globo.com/tvanhanguera/

https://www.recordgoias.com.br/siteoficial/

https://tvsd.com.br/

https://www.anapolis.go.gov.br/

https://anapolis.go.leq.br/

https://agencia.go.gov.br/

Y

/TN
VLS

Contato

MACRO

ESTRATEGICA

%" ESTRUTURACAO
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https://anapolisdiario.com.br/
https://sempreanapolis.com.br/
https://www.anapolis.go.gov.br/
https://anapolis.go.leg.br/
https://agencia.go.gov.br/
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6.2 Apéndice ll: Analise de presenca de digital

MACRO )
Y ESTRUTURAGCAO
4\ ESTRATEGICA

Andlise de presenca digital dos veiculos de comunicacao identificados com dados sobre o numero de seguidores e média de interagdes (curtidas, comentarios e visualiza¢des) das ultimas

30 publicacdes.

Instituicdo

Anapolis

Noticias

Diario de

Goias

Portal 6

Viva

Anapolis

Jornal

Contexto de

Anapolis.

Radio Sao
Francisco
97.7 FM

PREFEITURA DI

s ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

Instagram

https://www.inst

agram.com/ana

polis.noticias/

https://www.inst

agram.com/diari

odegoias/

https://www.inst

agram.com/port

alénoticias/

https://www.inst

agram.com/port

alvivagoias/

https://www.inst

agram.com/opo

rtalcontexto/

https://www.inst

agram.com/saof

rancisco97fm/

C

Seguidores

306 mil

152 mil

456 mil

419 mil

26,9 mil

73,2 mil

URB
E

Curtidas

993

247

2.846

6559

NA

127

Comentarios

116

17

323

4936

NA

26

Facebook

https://www
.facebook.c

om/anapoli
snoticias24
h/

https://www
.facebook.c

om/Diariod

eGoias

https://www
.facebook.c
om/portaléa
napolis/

https://www
.facebook.c

om/vivaana
polis/

https://www
facebook.c

om/portalco
ntexto/

https://www
facebook.c

om/saofran

cisco97fm

Seguidores

174 mil

257 mil

180 mil

19 mil

23 mil

17 mil

Curtidas

5

7

13

31

344

23

Comentarios

17

20

Youtube

N/A

https://ww
w.youtube
.com/@di

ariodegoi
as

https://ww
w.youtube
.com/@P

ortal6

https://ww
w.youtube

-com/clviv

aanapolis

N/A

https://ww
w.youtube
.com/@ra

diosaofra
ncisco97f

m

Inscritos  Visualizagdes

N/A N/A

25,4 mil 996

46,8 mil 251

1,41 mil 1804

N/A N/A

2,38 mil 209

Curtidas

N/A

12

13

N/A

15

Comentarios

N/A

0,8

0,3

N/A

1,6

36


https://www.instagram.com/anapolis.noticias/
https://www.instagram.com/anapolis.noticias/
https://www.instagram.com/anapolis.noticias/
https://www.facebook.com/anapolisnoticias24h/
https://www.facebook.com/anapolisnoticias24h/
https://www.facebook.com/anapolisnoticias24h/
https://www.facebook.com/anapolisnoticias24h/
https://www.facebook.com/anapolisnoticias24h/
https://www.instagram.com/diariodegoias/
https://www.instagram.com/diariodegoias/
https://www.instagram.com/diariodegoias/
https://www.facebook.com/DiariodeGoias
https://www.facebook.com/DiariodeGoias
https://www.facebook.com/DiariodeGoias
https://www.facebook.com/DiariodeGoias
https://www.youtube.com/@diariodegoias
https://www.youtube.com/@diariodegoias
https://www.youtube.com/@diariodegoias
https://www.youtube.com/@diariodegoias
https://www.youtube.com/@diariodegoias
https://www.instagram.com/portal6noticias/
https://www.instagram.com/portal6noticias/
https://www.instagram.com/portal6noticias/
https://www.facebook.com/portal6anapolis/
https://www.facebook.com/portal6anapolis/
https://www.facebook.com/portal6anapolis/
https://www.facebook.com/portal6anapolis/
https://www.youtube.com/@Portal6
https://www.youtube.com/@Portal6
https://www.youtube.com/@Portal6
https://www.youtube.com/@Portal6
https://www.instagram.com/portalvivagoias/
https://www.instagram.com/portalvivagoias/
https://www.instagram.com/portalvivagoias/
https://www.facebook.com/vivaanapolis/
https://www.facebook.com/vivaanapolis/
https://www.facebook.com/vivaanapolis/
https://www.facebook.com/vivaanapolis/
https://www.youtube.com/c/vivaanapolis
https://www.youtube.com/c/vivaanapolis
https://www.youtube.com/c/vivaanapolis
https://www.youtube.com/c/vivaanapolis
https://www.instagram.com/oportalcontexto/
https://www.instagram.com/oportalcontexto/
https://www.instagram.com/oportalcontexto/
https://www.facebook.com/portalcontexto/
https://www.facebook.com/portalcontexto/
https://www.facebook.com/portalcontexto/
https://www.facebook.com/portalcontexto/
https://www.instagram.com/saofrancisco97fm/
https://www.instagram.com/saofrancisco97fm/
https://www.instagram.com/saofrancisco97fm/
https://www.facebook.com/saofrancisco97fm
https://www.facebook.com/saofrancisco97fm
https://www.facebook.com/saofrancisco97fm
https://www.facebook.com/saofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
https://www.youtube.com/@radiosaofrancisco97fm
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Instituicdo

Diario da

Redacéo

Diario do

Municipio

Anapolinos

7 Minutos

Repoérter
Anapolis

Portal

Anapolis

PREFEITURA DI

s ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

Instagram

https://www.inst

agram.com/diari

odaredacao.co

m.br/

https://www.inst

agram.com/diari

odomunicipio/

https://www.inst

agram.com/ana

polinos/

https://www.inst

agram.com/7mi

nutosnoticias/

https://www.inst

agram.com/rep

orteranapolis/

https://www.inst

agram.com/port

alanapolisoficial
/

C

Seguidores

20,8 mil

32 mil

141 mil

71

64,8 mil

2408

URB
E

Curtidas

NA

45

1157

NA

598

545

Comentarios

NA

12

146

NA

47

18

Facebook

https://www
.facebook.c

om/profile.p
hp?id=1000

705403471
33

https://www
.facebook.c
om/jornald
manapolis

N/A

https://www
.facebook.c

om/Portal7

minutos/

N/A

https://www
.facebook.c

om/portalan

apolisoficial

Seguidores

405

489

N/A

489

N/A

9,5 mil

Curtidas

0,06

27

N/A

N/A

0,5

Comentarios

0,03

N/A

N/A

0,03

Youtube

https://ww
w.youtube
.com/@di

ariodared

acao

https://ww
w.youtube

.com/@di
%C3%A1r

iodomunic

9%C3%Ad
pio

N/A

N/A

https://ww
w.youtube
.com/@R
ep%C3%
B3rter _An
%C3%A1

polis
https://ww
w.youtube

.com/@po

rtalanapoli
S

Inscritos

77

1,57 mil

N/A

N/A

1,19 mil

54

Visualizagbes

242

342

N/A

N/A

1695

136

Curtidas

10

N/A

N/A

MACRO :
ESTRUTURACAO
AL ESTRATEGICA

Comentarios

0,2

0,2

N/A

N/A

0,3

0,7
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https://www.instagram.com/diariodaredacao.com.br/
https://www.instagram.com/diariodaredacao.com.br/
https://www.instagram.com/diariodaredacao.com.br/
https://www.instagram.com/diariodaredacao.com.br/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.facebook.com/profile.php?id=100070540347133
https://www.youtube.com/@diariodaredacao
https://www.youtube.com/@diariodaredacao
https://www.youtube.com/@diariodaredacao
https://www.youtube.com/@diariodaredacao
https://www.youtube.com/@diariodaredacao
https://www.instagram.com/diariodomunicipio/
https://www.instagram.com/diariodomunicipio/
https://www.instagram.com/diariodomunicipio/
https://www.facebook.com/jornaldmanapolis
https://www.facebook.com/jornaldmanapolis
https://www.facebook.com/jornaldmanapolis
https://www.facebook.com/jornaldmanapolis
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.youtube.com/@di%C3%A1riodomunic%C3%Adpio
https://www.instagram.com/anapolinos/
https://www.instagram.com/anapolinos/
https://www.instagram.com/anapolinos/
https://www.instagram.com/7minutosnoticias/
https://www.instagram.com/7minutosnoticias/
https://www.instagram.com/7minutosnoticias/
https://www.facebook.com/Portal7minutos/
https://www.facebook.com/Portal7minutos/
https://www.facebook.com/Portal7minutos/
https://www.facebook.com/Portal7minutos/
https://www.instagram.com/reporteranapolis/
https://www.instagram.com/reporteranapolis/
https://www.instagram.com/reporteranapolis/
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.youtube.com/@Rep%C3%B3rter_An%C3%A1polis
https://www.instagram.com/portalanapolisoficial/
https://www.instagram.com/portalanapolisoficial/
https://www.instagram.com/portalanapolisoficial/
https://www.instagram.com/portalanapolisoficial/
https://www.facebook.com/portalanapolisoficial
https://www.facebook.com/portalanapolisoficial
https://www.facebook.com/portalanapolisoficial
https://www.facebook.com/portalanapolisoficial
https://www.youtube.com/@portalanapolis
https://www.youtube.com/@portalanapolis
https://www.youtube.com/@portalanapolis
https://www.youtube.com/@portalanapolis
https://www.youtube.com/@portalanapolis
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Instituicdo
Guia Sou

Mais

Noticias

Conexao

Anapolina

Radio 96.3
FM Anépolis

Aconteceu E
Noticia FM

DE Anapolis

Anapolis

Diario

Sempre

Anapolis

Prefeitura de

Anapolis

PREFEITURA DI

s ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

Instagram

https://www.inst

agram.com/sou

maisanapolis

https://www.inst

agram.com/con

exaoanapolina/

https://www.inst

agram.com/radi

o96fmanapolis/

https://www.inst

agram.com/aco

nteceu.e.noticia
fm/

https://www.inst

agram.com/de.

anapolis/

https://www.inst

agram.com/ana

polisdiario/

N/A

https://www.inst

agram.com/pref

eituradeanapoli

S

C

Seguidores

136 mil

163 mil

32,7 mil

57,6 mil

119

64,8 mil

N/A

160 mil

URB
E

Curtidas

355

1514

39

141

27

14006

N/A

434

Comentarios

49

140

13

1,2

376

N/A

25

Facebook

https://www
.facebook.c

om/soumai

sanapolis

N/A

https://www
.facebook.c

om/radio96f

manapolis/

https://www
.facebook.c

om/acontec
euenoticiaf

m/

N/A

https://www
facebook.c

om/anapoli
sdiario

N/A

https://www
facebook.c

om/prefeitu

Seguidores

18 mil

N/A

13 mil

89 mil

N/A

27 mil

N/A

5,4 mil

Curtidas

113

N/A

0,2

N/A

N/A

N/A

30

Comentarios

27

N/A

N/A

N/A

N/A

Youtube

https://ww
w.youtube
.com/@so

umaisnew

S

N/A

https://ww
w.youtube
.com/@ra
dio96fma

napolis62

https://ww
w.youtube
.com/@ac

onteceue
noticiafm3
09

N/A

N/A

N/A

https://ww
w.youtube

-com/pref
eituradea

Inscritos

45

N/A

1,07 mil

1,95 mil

N/A

N/A

N/A

2,51 mil

Visualizagbes

503

N/A

N/A

N/A

N/A

6412

MACRO
;E." ESTRUTURACAO

4\ ESTRATEGICA

Curtidas Comentarios

1 0,1

N/A N/A

5 0

2 0,1

N/A N/A

N/A N/A

N/A N/A

21 1,4

38


https://www.instagram.com/soumaisanapolis
https://www.instagram.com/soumaisanapolis
https://www.instagram.com/soumaisanapolis
https://www.facebook.com/soumaisanapolis
https://www.facebook.com/soumaisanapolis
https://www.facebook.com/soumaisanapolis
https://www.facebook.com/soumaisanapolis
https://www.youtube.com/@soumaisnews
https://www.youtube.com/@soumaisnews
https://www.youtube.com/@soumaisnews
https://www.youtube.com/@soumaisnews
https://www.youtube.com/@soumaisnews
https://www.instagram.com/conexaoanapolina/
https://www.instagram.com/conexaoanapolina/
https://www.instagram.com/conexaoanapolina/
https://www.instagram.com/radio96fmanapolis/
https://www.instagram.com/radio96fmanapolis/
https://www.instagram.com/radio96fmanapolis/
https://www.facebook.com/radio96fmanapolis/
https://www.facebook.com/radio96fmanapolis/
https://www.facebook.com/radio96fmanapolis/
https://www.facebook.com/radio96fmanapolis/
https://www.youtube.com/@radio96fmanapolis62
https://www.youtube.com/@radio96fmanapolis62
https://www.youtube.com/@radio96fmanapolis62
https://www.youtube.com/@radio96fmanapolis62
https://www.youtube.com/@radio96fmanapolis62
https://www.instagram.com/aconteceu.e.noticiafm/
https://www.instagram.com/aconteceu.e.noticiafm/
https://www.instagram.com/aconteceu.e.noticiafm/
https://www.instagram.com/aconteceu.e.noticiafm/
https://www.facebook.com/aconteceuenoticiafm/
https://www.facebook.com/aconteceuenoticiafm/
https://www.facebook.com/aconteceuenoticiafm/
https://www.facebook.com/aconteceuenoticiafm/
https://www.facebook.com/aconteceuenoticiafm/
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.youtube.com/@aconteceuenoticiafm309
https://www.instagram.com/de.anapolis/
https://www.instagram.com/de.anapolis/
https://www.instagram.com/de.anapolis/
https://www.instagram.com/anapolisdiario/
https://www.instagram.com/anapolisdiario/
https://www.instagram.com/anapolisdiario/
https://www.facebook.com/anapolisdiario
https://www.facebook.com/anapolisdiario
https://www.facebook.com/anapolisdiario
https://www.facebook.com/anapolisdiario
https://www.instagram.com/prefeituradeanapolis
https://www.instagram.com/prefeituradeanapolis
https://www.instagram.com/prefeituradeanapolis
https://www.instagram.com/prefeituradeanapolis
https://www.facebook.com/prefeituradeanapolis
https://www.facebook.com/prefeituradeanapolis
https://www.facebook.com/prefeituradeanapolis
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
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Instituicdo Instagram Seguidores = Curtidas
Camara https://www.inst
Municipal de agram.com/cam 17,3 mil 68
Anapolis araanapolis/
Agéncia https://www.inst
Goias de agram.com/gov 370 mil 1738
Noticias ernogoias/
PREFEITURA DI
%, aNApoLis URB
27 SEMPRE DO SEU LADO E G

Comentarios

11

57

Facebook

radeanapoli
S

https://www
.facebook.c

om/camara

anapolis

https://www
.facebook.c
om/governo
goias

Seguidores

5,4 mil

161 mil

Curtidas

33

Comentarios

0,7

15,6

MACRO
;‘k.’@ ESTRUTURAGAO

4\ ESTRATEGICA

Youtube Inscritos  Visualizagdes Curtidas  Comentarios

napolisofi
cial
https://ww
w.youtube
.com/@ca

maraanap
olis

4,31 mil 45 2 0,06

https://ww
w.youtube
.com/@go

vernogoia
soficial

8,46 mil 8816 25,23 2,1

39


https://www.facebook.com/prefeituradeanapolis
https://www.facebook.com/prefeituradeanapolis
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
https://www.youtube.com/prefeituradeanapolisoficial
https://www.instagram.com/camaraanapolis/
https://www.instagram.com/camaraanapolis/
https://www.instagram.com/camaraanapolis/
https://www.facebook.com/camaraanapolis
https://www.facebook.com/camaraanapolis
https://www.facebook.com/camaraanapolis
https://www.facebook.com/camaraanapolis
https://www.youtube.com/@camaraanapolis
https://www.youtube.com/@camaraanapolis
https://www.youtube.com/@camaraanapolis
https://www.youtube.com/@camaraanapolis
https://www.youtube.com/@camaraanapolis
https://www.instagram.com/governogoias/
https://www.instagram.com/governogoias/
https://www.instagram.com/governogoias/
https://www.facebook.com/governogoias
https://www.facebook.com/governogoias
https://www.facebook.com/governogoias
https://www.facebook.com/governogoias
https://www.youtube.com/@governogoiasoficial
https://www.youtube.com/@governogoiasoficial
https://www.youtube.com/@governogoiasoficial
https://www.youtube.com/@governogoiasoficial
https://www.youtube.com/@governogoiasoficial
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6.3 Apéndice lll: Mapeamento dos Publicos-Alvo

Identificacéo e caracterizacdo dos grupos de interesse, gestores municipais, consorcios, setor produtivo, universidades, sociedade civil organizada e comunidade em geral.

Instituic&o Descricdo Natureza ~ Abrangéncia Representante Instagram Facebook Youtube Tiktok
Sindicato Rural Representacéo dos agropecuaristas, ) ) _ .
o _ _ Privado Regional Sim Sim Sim N&o
de Anapolis produtores rurais e chacareiros
Sindicato dos Empregados no Comeércio de . o _ _ .
o Representacdo dos comerciarios Privado Local Sim Sim Nao Nao
Anapolis
Sindicato dos Metalargicos Representacéao laboral Privado Local Sim Sim N&o Sim
Associacdo Comercial e Industrial de . ) ) _
o Representacdo empresarial Privado Local Sim Sim Sim N&ao
Anapolis
Federacdo das Associac6es Comerciais,
Industriais, Empresariais . ) ) ) _
o Representagdo empresarial Privado Regional Sim Sim Sim N&o
e Agropecuarias
do Estado de Goias
Céamara de Dirigentes Lojistas de Anapolis Representacdo empresarial Privado Local Sim Sim Sim N&o
Sindicato das Industrias
da Construcéo e do Mobiliario de Anapolis Representacdo empresarial Privado Local Sim Sim N&ao N&ao
(SINDUSCON)
Sindicato das Industrias Metalmecénicas e . _ _ . .
o o Representagdo empresarial Privado Local Sim Sim N&o N&o
Elétricas de Anapolis
Associacédo de Pais e Amigos dos )
_ _ L ) Terceiro _ .
Excepcionais Organizagéo social . Local Sim Sim Sim N&o
setor
de Anéapolis
Conselho Empresarial . _ _ .
Representagdo empresarial Privado Local Sim Sim Nao Nao
para o DAIA
) L ) _ Terceiro .
Instituto Abraco Organizacéo sem fins lucrativos Local Sim Sim N&ao N&ao
setor
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https://www.instagram.com/sindicatoruraldeanapolis
https://www.facebook.com/sindicatoruralanp/?locale=pt_BR
https://www.youtube.com/@sindicatoruraldeanapolis
secanapolis.com.br
secanapolis.com.br
https://www.instagram.com/secaanapolis
https://www.facebook.com/secaanapolis
https://sindmetana.com/
https://www.instagram.com/sindmetana
https://www.facebook.com/gabriel.aug.75?mibextid=wwXIfr
https://www.tiktok.com/@sindmetana
https://www.aciaanapolis.com.br/#/
https://www.aciaanapolis.com.br/#/
https://www.instagram.com/aciaanapolisoficial/?hl=pt
https://www.facebook.com/aciaanapolis1936
https://www.youtube.com/@acasadoempresario
https://www.facieg.com.br/
https://www.facieg.com.br/
https://www.facieg.com.br/
https://www.facieg.com.br/
https://www.instagram.com/facieg.goias/?hl=pt
https://www.facebook.com/Facieg.goias
https://www.youtube.com/c/FACIEG
https://cdlanapolis.com.br/
https://www.instagram.com/cdlanapolis
https://www.facebook.com/cdlanapolis
https://www.youtube.com/@cdl.anapolis
https://www.sindusconanapolis.com.br/
https://www.sindusconanapolis.com.br/
https://www.sindusconanapolis.com.br/
https://www.instagram.com/sindusconaps/
https://www.facebook.com/sindusconanapolis/?locale=pt_BR
https://www.instagram.com/simeiaoficial/
https://www.facebook.com/simmeago/?locale=pt_BR
https://www.apaeaps.org.br/
https://www.apaeaps.org.br/
https://www.apaeaps.org.br/
https://www.instagram.com/apaeaps/
https://www.facebook.com/apae.anapolis
https://www.youtube.com/@apae.anapolis/videos
https://consedaia.com.br/
https://consedaia.com.br/
https://www.instagram.com/consedaia/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61552216964779&locale=pt_BR
https://www.instagram.com/instituto.abraco/
https://www.facebook.com/p/Instituto-Abra%C3%A7o-100092838486403/
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Instituic&o Descricao Natureza  Abrangéncia Representante Instagram Facebook Youtube Tiktok
Anapolis e a
Instituto Nasce Associacao civil sem fins lucrativos Privado Comunidade Sim Nao Sim N&ao
Kalunga
. ) L ) _ Terceiro .
GPA Grupo de Protecdo Ambiental Organizagéo sem fins lucrativos . Local Sim Sim N&o N&o
setor
Casa da Juventude o _ _ Terceiro . .
o Associagéo civil sem fins lucrativos Local Sim N&o N&o N&o
de Anapolis setor
Grupo de Capoeira o _ _ Terceiro .
. Associacéo civil sem fins lucrativos Local Sim N&o Sim N&o
Angola Mandinga setor
Associacao o _ _ _ Sim . ~ ~
. _ o Associagéo civil sem fins lucrativos Privado Local N&o N&o N&o
Artemis Anapolis
Associacédo Cruzada _ _ Terceiro .
o Movimento social Local Sim N&o Sim N&o
Pela Dignidade setor
Faculdade Catolica L . _
Instituicdo de ensino Privado Local Sim Sim Sim Sim

de Anapolis
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https://www.instagram.com/instituto.nasce/
https://www.youtube.com/@InstitutoNasce
https://www.instagram.com/gpa_anapolis_oficial/
https://www.facebook.com/p/GPA-Grupo-de-Prote%C3%A7%C3%A3o-Ambiental-100079885929437/
https://www.instagram.com/p/DU_gyfzkYjn/
https://www.instagram.com/p/C8FrpRNSwZk/
https://www.youtube.com/channel/UC7NBhOIvMRMG8EwU5jRVDMA
https://www.instagram.com/artemisanapolis/
https://www.cruzadapeladignidade.com.br/
https://www.cruzadapeladignidade.com.br/
https://www.instagram.com/cruzadapeladignidade/
https://www.youtube.com/@cruzadadignidade3647
https://www.catolicadeanapolis.edu.br/lp/
https://www.catolicadeanapolis.edu.br/lp/
https://www.instagram.com/catolicadeanapolis/
https://www.facebook.com/fca.catolicadeanapolis/
https://www.youtube.com/@faculdadecatolicadeanapolis
https://www.tiktok.com/@catolicadeanapolis
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6.4 Apéndice IV: Manual de Identidade Visual

Macroestruturacdo Estratégica de Anapolis.

Identidade Visual

Macroestruturacao Estratégica de Anapolis

WP, MACRO )
%" ESTRUTURACAO

4\ ESTRATEGICA

Manual de aplicagéo e orientacdes de uso da Identidade Visual e Diretrizes de Marca para a padronizacdo da imagem institucional dos planos contemplados no Estudo de
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Tipografia

-
m=0
(g lew)

Principal

Gotham

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYV

a abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Impactante - moderna

Corpo de Texto

STIX Two Text

ABCDEFGHLIKLMN
A OPQRSTUVWXYV
a abcdefghijklmnopgrstuywxyz
1234567890

competéncia

- confiabilidade
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Paleta de cores

Cores Principais:

MACRO
ESTRUTURAGCAO
Ak ESTRATEGICA

"‘
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F
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Paleta de cores

Cores auxiliares:
Para aplicacies como apoio, utilizadas em apresentagdes, graficos, mapas, tabelas ¢ figuras,

#2e3091 #1c5e38 #109¢36 tedS5cSe
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CLUBE MHE Y06 Kt CiETS MOT e K3y I AR VAN K0 CF MTWE YIS Ki0W
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Logo

Especifica | Plano Diretor
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DIRETOR

‘k7 ANAPOLIS
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